ZASADY SPONSOROWANIA ZWIERZAT
W MIEJSKIM OGRODZIE ZOOLOGICZNYM W LODZI SP. Z O.0.

Sponsorowanie wybranego zwierzecia rozpoczyna si¢ wraz z podpisaniem umowy sponsorowania

zwierzat z Miejskim Ogrodem Zoologicznym w Lodzi Sp. z 0. o0.- zwanym dalej tez ,,MOZ” i polega

na comiesi¢cznej wplacie deklarowanej kwoty.

Whplaty Sponsoréw przeznaczane sg na uzupeilnianie kosztow utrzymania dobrostanu zwierzat

objetych umowa.

W przypadku gdy wptaty z tytulu sponsoringu pokrywajg potrzeby danego zwierzecia, MOZ

nadwyzke srodkéw moze przeznaczy¢ na utrzymanie dobrostanu innych zwierzat.

Rodzaj sponsoringu jest definiowany wielko$cig comiesigcznych wplat, co okresla tabela 1

RODZAJ SPONSORINGU KWOTA MIESIECZNEJ WPLATY (netto)

BRAZOWY 500ZL.

SREBRNY 1000 ZL

ZrO0TY 2000 ZL.

PLATYNOWY KWOTA USTALANA INDYWIDUALNIE
Tab.1

Pakiety wdziecznosci przekazywane sponsorom przez Miejski Ogrod Zoologiczny w todzi,

w ramach podzigkowania, sg zalezne od rodzaju sponsoringu, a tym samym zalezne od wielko$ci

comiesiecznych wplat i okresla je tabela 2.

PAKIETY WDZIECZNOSCI

BRAZOWY | SREBRNY ZLOTY |PLATYNOWY
Certyfikat Tak Tak Tak Tak
Zdjecie zwierzecia Tak Tak Tak Tak
Logotyp na stronie Tak Tak Tak Tak
Informacja na Tak Tak Tak Tak
fanpage
Tablica z logotypem | Tak (tablica Tak (tablica Tak (tablica Tak (tablica
na terenie Zoo indywidualna) | indywidualna) | indywidualna) | indywidualna)
Weekend Promogji Tak Tak Tak Tak
Baner reklamowy Nie Tak Tak Tak
na murze
zewnetrznym




Dystrybucja ulotek i Nie Tak Tak Tak
voucheréw w
budynku
Orientarium

Dystrybucja ulotek, Nie Nie Tak Tak
voucheréw przez
hosstesy
delegowane przez
partnera

Powierzchnie Nie Nie Tak Tak
reklamowe w
budynku
Orientarium

Promocja na Nie Nie Tak Tak
monitorach LCD

Full HD (trzy wybrane) | (wszystkie)

Rabat za najem Nie Nie Tak Tak

powierzchni w 259, 50%
Centrum

Konferencyjnym

Zwierzak na Nie Nie Nie Tak
wylacznosé

Tab.2

6. W ramach Weekend’u Promocji Miejski Ogrod Zoologiczny w Lodzi Sp. z 0.0. udostgpni
Sponsorowi teren ogrodu w godzinach jego otwarcia na okres dwdch dni nastepujacych po sobie,
w celu prowadzenia dziatan promocyjnych, takich jak:

e Dystrybucja ulotek, voucherow przez hosstesy delegowane przez sponsora

e Dystrybucja ulotek, voucheréw podczas wydawania biletow przez kasjerki

e Dystrybucja gadzetow reklamowych lub sampli produktow

¢ Organizacja zaje¢ animacyjnych przez Sponsora

e Samodzielne ustawienie stoiska, banneréw reklamowych, standow z ulotkami

Miejsce, termin oraz wszystkie (zarowno wymienione powyzej, jak i inne) dziatania planowane do
podjecia przez Sponsora, w ramach Weekendu Promocji musza zosta¢ uzgodnione
z przedstawicielem Miejskiego Ogrodu Zoologicznego w Lodzi Sp. z 0.0. oraz uzyska¢ forme
pisemnego potwierdzenia. Koszty organizacji Weekendu Promocji tj. praca hostess, bannery

reklamowe, ulotki i inne ponosi Sponsor.



7. Sponsorowi przystuguje prawo do organizacji Weekendu Promocji w okresie trwania umowy,
nie wczesniej jednak niz po uptywie 6 miesigcy od daty podpisania umowy. Dziatania promocyjne w
ramach Weekendu Promocji, moga by¢ przez Sponsora prowadzone po wcze$niejszym otrzymaniu
zaproszenia od MOZ wskazujacego mozliwy termin przypadajacy miedzy innymi w:
a) Dhugi weekend majowy (majowka)
b) Dzien Dziecka
c) Boze Ciato
d) Dni specjalne organizowane przez MOZ

8. Do umoéw sponsorowania zwierzat majg zastosowanie ponizsze zasady:

e W przypadku gatunkéw liczacych mniej niz 5 osobnikdw w stadzie kwota w pakiecie
platynowym i1 wytaczno$¢ dotyczy tylko jednego osobnika,

e umowa sponsorowania dotyczy jedynie zwierzat zyjacych i zamieszkujagcych MOZ na dzien
zawarcia umowy,

e kazde kolejne nowonarodzone lub przyjezdne zwierz¢ danego gatunku nie podlega
obowigzujacej umowie sponsorowania zwierzat zawartej z podmiotem na dany gatunek oraz
nie podlega wytacznosci, przy czym w przypadku wylacznosci sponsor ma pierwszenstwo w
kwestii objecia opieka nowonarodzonego zwierzecia za dodatkowa optata ustalong na
podstawie aneksu do umowy sponsorowania zwierzat,

e W przypadku $mierci jednego cztonka stada $wiadczenia z tytutu sponsoringu przechodza na
pozostalych cztonkéw stada danego gatunku a w przypadku niewyrazenia zgody przez
sponsora na przekazywanie $wiadczen pozostalym czlonkom stada, sponsor ma mozliwos¢
wypowiedzenia umowy w trybie natychmiastowym,

e W przypadku $mierci jedynego osobnika danego gatunku umowa automatycznie wygasa,
chyba, ze sponsor wyrazi ch¢¢ dalszego wspierania innego gatunku. W przypadku zmiany

gatunku umowa zostaje zmieniona na podstawie aneksu.

9. Umowa moze obejmowaé wylaczno$§¢ w sponsorowaniu zwierzat, jezeli strony wyraznie
wskazaly to w umowie. W przypadku podpisania standardowej umowy Sponsor jest §wiadomy, ze
dane zwierze moze mie¢ kilku Sponsorow.

10. Umowa moze zosta¢ sporzadzona na warunkach indywidualnych, odbiegajacych od zapisow
zawartych w Zasadach sponsorowania zwierzat w Miejskim Ogrodzie Zoologicznym
w Lodzi Sp. z 0.0.

11.  Sponsor wykonuje tablice we wlasnym zakresie 1 na wilasny koszt, standardowy montaz
tablicy wykonuje MOZ, niestandardowy montaz podlega negocjacji. Sponsor utrzymuje tablice we

wlasciwym stanie technicznym, nie zagrazajacym bezpieczenstwu ludzi i mienia przez caty czas jej



uzytkowania. Biezgce utrzymanie tablicy w estetycznym stanie lezy po stronie MOZ, dotyczy pakietu
brazowego, srebrnego, ztotego oraz platynowego.

12. Forma tablicy proponowanej przez Sponsora oraz zawarta na niej tres¢ muszg by¢ przed jej
wykonaniem zaakceptowane przez upowaznionego przedstawiciela MOZ.

13. W sytuacji zniszczenia, uszkodzenia lub trwatej utraty walorow estetycznych tablicy Sponsor
bedzie niezwlocznie poinformowany o tym fakcie 1 naprawi jg w przeciggu 7 dni. Po ustaniu umowy
pracownicy MOZ zdejmg tablice. Jezeli Sponsor nie odbierze jej w terminie 30 dni od dnia
zakonczenia umowy, przechodzi ona nieodptatnie na wltasnos¢ MOZ, ktore moze nig swobodnie
dysponowac.

14.  Zasady sponsorowania zwierzat obowigzuja dla uméw podpisanych od dnia 01.11.2021.



